Warka, 25.07.2023

ZAPYTANIE OFERTOWE NR 1/07/2023

na przygotowanie koncepcji realizacji projektu ,#WybieramPOLSKIEjabtka2023"”, dotyczgcego
promocji polskich jabtek

. ZAMAWIAJACY
Stowarzyszenie Sady Gréjeckie
Ul. Niemojewska 19, 05-660 Warka

Email: stowarzyszenie@sadygrojeckie.pl

Tel. 698 762 020
NIP: 7971966795

. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA
1. Produkty objete projektem: jabtka i przetwory z jabtek
2. Kontekst kampanii:

Zgodnie z danymi przedstawionymi przez DG Agri w raporcie dla Komisji Europejskiej srednie
spozycie jabtek w Europie wynosi nieco ponad 15 kg. W Polsce poziom ten jest znaczgco nizszy i
wynosi 11 kg rocznie na osobe. Bardzo istotnym jest rowniez fakt, ze w Polsce spozycie jabtek
systematycznie spada.

Dane GUS wskazujg, ze Polacy jedza 3 razy mniej warzyw i owocow niz dzienna ilo$¢ zalecana przez
WHO i o potowe mniej niz obywatele pozostatych krajow europejskich.

Tendencje tg potwierdzajg dane statystyczne zawarte w Strategii Funduszu na rok 2023. Mozemy
zaobserwowac dwa czynniki ksztattujgce obecng sytuacje:

1. Spadajgca konsumpcje owocdow i warzyw, w tym jabtek
2. Zwrot klientéw w strone owocéw egzotycznych.

Wedtug danych zawartych w Strategii Funduszu na rok 2023 spozycie jabtek spadto o ponad 50%,
za$ wydatki gospodarstw domowych przeznaczone na owoce i warzywa w Polsce nalezg do
najnizszych w Europie. Analizujgc przedstawione w strategii wyniki badan zrealizowane przez firme
Kantar, mozna uznaé, ze na poziomie deklaracji Polacy doceniajg i rozumiejg znaczenie codziennego
spozywania owocow i warzyw. Wyniki badan Kantar stwierdzaja, ze az 62% Polakéw nie wie, ile
nalezy jes¢ warzyw i owocow. Bardzo istotng kwestig, jest to, ze klienci doceniajg smak warzyw i
owocow, a nie traktujg ich tylko jako koniecznej, cho¢ zdrowej przekaski.

Podobnie sprzeczne informacje dotyczg tego, jakiego typu produktéw polscy konsumenci
poszukujg. Na poziomie deklaracji, szczegblnie w okresie pandemii COVID-19, Polacy doceniajg
lokalne i regionalne produkty, ale w rzeczywistosci konsumpcja rodzimych owocow, w szczegdlnosci
jabtek, jest zagrozona przez wzrastajgce spozycie i import owocéw egzotycznych.
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W zwigzku z powyziszym istnieje pilna konieczno$¢ wzmocnienia dziatan zmierzajgcych do
zwiekszenia spozycia jabtek. O ile dziatania edukacyjne zmierzajgce do podniesienia poziomu
wiedzy na temat zdrowotnych zalet spozywania owocéw sg prowadzone i przynoszg zaktadane
efekty, nalezy daé polskim konsumentom szanse na wykorzystanie panujgcego trendu doceniania
smaku owocéw i warzyw. W tym wypadku najlepszym sposobem promocji jest uczestnictwo w
wydarzeniach i eventach, ktére stworzg okazje do zaprezentowania odwiedzajgcym najlepszych
odmian polskich jabtek, a przede wszystkim ich sprébowania, a takze atrakcyjnych sposobéw ich
wykorzystania kulinarnego.

Zidentyfikowane problemy to:

e Brak wiedzy lub zbyt niska wiedza dotyczaca dziennej ,,dawki” owocdw i warzyw, jakg nalezy
spozywac zgodnie z zaleceniami dietetykdw i lekarzy

¢ Niska Swiadomos¢ dotyczaca jakosci i bezpieczeristwa produkowanych w Polsce owocéw

e Bardzo niska swiadomos¢ konsumentéw na temat systeméw jakosci owocéw (krajowych i na
poziomie unijnym), a tym samym zalet i walorow posiadajgcych je produktow, a w szczegdlnosci
Chronionego Oznaczenia Geograficznego

¢ Niski stopien dopasowania sie sposéb i metod komunikacji producentéw z konsumentami. Brak
polskich marek owocowych, ktére mogtyby sie sta¢ synonimem jakosci i bezpieczenstwa. Owoce,
w tym jabtka, traktowane sg jako produkt, ktéry nie wigze sie z okreslong marky lub
przedsiebiorstwem

Zadaniem projektu bedzie ztagodzenie wymienionych powyzej obszaréw problemowych poprzez
przeprowadzenie kampanii promocyjno-informacyjnej, ktora bedzie skupiaé sie na przekazywaniu
wiedzy oraz informacji dotyczacych: atrakcyjnych sposobdw wykorzystania jabtek posiadajgcych
krajowe lub unijne systemy jakosci w codziennej kuchni, ilosci owocow jaki powinnismy spozywaé
dziennie, z wykorzystaniem metody potowa talerza. Réwnie istotne bedzie uswiadomienie
konsumentom, ze réwnie wazne co zalecana, dzienna ilos¢ owocdédw i warzyw jakie nalezy spozyc,
jest ich jakos¢ oraz podkreslenie zalet rodzimych produktéw. W zwigzku z tym, ze jednym ze
zidentyfikowanych problemoéw jest brak wyrazistych, prawidtowo funkcjonujacych marek
owocowych, dziatania promocyjne i edukacyjne nalezy skierowac na systemy jakosci, ktére same w
sobie mogg sta¢ sie markg, a tym samym sprawi¢, ze klient bedzie kojarzyt dany produkt z
konkretnym producentem lub ich grupa. Projekt skorzysta rowniez z obecnie panujgcych trendéw
i méd wsrdd konsumentdw, dotyczacych zwiekszonego zainteresowania zdrowym trybem Zzycia,
spozyciem owocdw, i zdrowga dietg. Dziatania projektu bedg réwniez korzysta¢ z doswiadczen i
osiggnieé ,Potowa sukcesu — promocja spozycia owocow i warzyw oraz ich przetwordéw”.

Cel gtéwny strategii to: Wzrost spozycia produktéow wyprodukowanych w ramach unijnych i
krajowych systemodw jakosci zywnosci.

Cele szczegétowe umozliwiajgce osiggniecie celu gtéwnego to:

e Edukacja przedstawicieli grupy docelowej w zakresie roli jakg powinny odgrywac¢ owoce
(jabtka) w codziennej diecie

e Zwiekszenie wiedzy na temat zalet jakosciowych i waloréw smakowych polskich jabtek, dzieki
akcji promocyjnej i degustacyjnej

e Zwiekszenie wiedzy na temat atrakcyjnych form wykorzystania jabtek w codziennej kuchni



3. Beneficjenci/grupy docelowe:

Grupa docelowa projektu to swiadomi konsumenci, ktérzy przywigzujg wage do aktywnego trybu
zycia i zdrowej diety, ze szczegdlnym uwzglednieniem matek w wieku od 20 do 40 lat
podejmujacych decyzje zakupowe. Wsrdd przedstawicieli grupy docelowej nalezy takze wymienié
dzieci i mtodziez w wieku szkolnym. Beneficjenci projektu to przede wszystkim osoby
zamieszkujgce Srednie i duze miasta, z wyksztatceniem minimum s$rednim, ktére na co dzien
korzystajg z internetu i medidéw spotecznosciowych, jako jednego ze zrédet informacji dotyczacych
zdrowia i zdrowej diety. Potrzeby grupy docelowe;j to:

e Uzyskanie tatwego dostepu do wiedzy i informacji odnosnie roli owocéw i warzyw w diecie

e Rzetelnych informacji dotyczgcych bezpieczenstwa i jakosci owocdw i warzyw posiadajgcych
krajowe lub unijne systemy jakosci lub oznaczenia

e Upowszechnianie dziatan producentéw na rzecz ochrony srodowiska i zmniejszania uzycia
nawozéw sztucznych do produkcji owocow i warzyw

Zwiekszanie Swiadomosci dotyczacej ilosci owocdw i warzyw jakie powinny byé spozywane i ich
wykorzystania w domowym jadtospisie.

4. Dziatania projektu:

Kampania promujaca udziat w wydarzeniach Narodowy Dzieri Sportu oraz Swiatowy Dzier
Jabtka

Dziatanie ma na celu wzmocnienie gtdwnych etapow realizacji projektu, a wiec uczestnictwa w
Narodowym Dniu Sportu, Swiatowym Dniu Jabtka. Kampania promocyjna bedzie petnié¢ dwa cele
réwnoczes$nie. Po pierwsze zacheci do odwiedzenia stoisk projektu na Narodowym Dniu Sportu
oraz Swiatowym Dniu Jabtka, po drugie za$ bedzie przekazywa¢ wiedze i informacje na temat zalet
i waloréw (jakosci, wyjatkowosci i bezpieczeristwa) polskich jabtek posiadajgcych krajowe lub
unijne systemy jakosci. Wptynie to pozytywnie na realizacje gtéwnego celu projektu.

W zwigzku z tym, ze Narodowy DzieA Sportu oraz Swiatowy Dziers Jabtka odbywaé sie bedg w
réznych miejscowosciach (Warszawa i Warka), kampania promocyjna powinna by¢ do tego
efektywnie dostosowana. W przypadku promocji udziatu w wydarzeniu Narodowy Dzien Sportu,
wykorzystana zostanie komunikacja miejska w Warszawie (autobusy i tramwaje), gdzie na ekranach
LCD zamieszczane beda 15 sekundowe grafiki. Grafiki bedg zawiera¢ zdjecia prawdziwych
sadownikow, ktdorzy beds zacheca¢ do odwiedzin stoiska na Narodowym Dniu Sportu oraz
przekazywaé informacje dotyczace zalecanych ilosci dziennego spozycia owocdw, ich zalet
zdrowotnych, kulinarnych i dietetycznych. Kampania bedzie trwata 14 dni (na przetomie sierpnia i
wrzesnia 2023) i pozwoli dotrze¢ do co najmniej 700 000 tysiecy odbiorcow.

Dziatania promujace stoisko podczas obchodéw Swiatowego Dnia Jabtka w Warce dotyczy¢ beda
emisji materiatow reklamowych na ekranach LCD w pociggach Kolei Mazowieckich. Czas trwania
kampanii wyniesie 7 dni (kampania realizowana bedzie w drugiej potowie wrzesnia 2023). Dzieki
realizacji dziatan osiggniety zostanie podwodjny efekt — zwiekszenie frekwencji na ,jabtkowym”
stoisku podczas obu wydarzen oraz bezposrednie przekazanie wiedzy i informacji konsumentom,
co pozwoli na zwiekszenie poziomu spozycia produktéw wyprodukowanych w ramach krajowych i
unijnych systemow jakosci.

Materiaty graficzne emitowane na ekranach LCD bedg wykorzystywaty czesci wspdlnej wizualizacji
oraz grafik powstatych w ramach projektu , Potowa sukcesu: oraz zdjecia prawdziwych sadownikéw.



Organizacja i przygotowanie stoiska na Narodowym Dniu Sportu
Dziatanie dotyczy organizacji i wyposazenia stoiska podczas Narodowego Dnia Sportu w
Warszawie. Aktywnosci jakie bedg miaty miejsce na stoisku to:

e Organizacja quizu jabtkowego. Wiedza i informacje, ktére umozliwia prawidtowe
odpowiedzi na wszystkie pytania quizu, beda przekazywane na grafikach reklamowych
emitowanych w komunikacji miejskiej. Nagrodami w konkursie bedg jabtkowe gadzety oraz
Swieze owoce.

e Stanowisko coctailbike

o 3 edycje konkursu w obieraniu jabtek z najdtuzszg skérka z nagrodami (3 nagrody gtéwne:
karty przedptacone do sklepdw ze sprzetem sportowym)

Ponadto na stoisku znajdowac sie bedg materiaty informacyjne w postaci ulotek, kacik jabtkowego
relaksu z lezakami wsréd imitacji jabtoni. Na stoisku znajdowat sie bedzie réwniez totem z ekranem
multimedialnym, na ktérym uczestnicy wydarzenia beda mogli znalezé¢ informacje dotyczace
kulinarnych zastosowan odmian jabtek.

Organizacja i przygotowanie stoiska na Swiatowym Dniu Jabtka

Dziatanie podobnie jak w przypadku Narodowego Dnia Sportu w Warszawie dotyczyé bedzie
organizacji i wyposazenia stoiska podczas obchodéw Swiatowego Dnia Jabtka w Warce.

Aktywnosci realizowane na stoisku bedg tozsame z dziataniami podejmowanymi w trakcie
obchodéw Narodowego Dnia Sportu. Dzieki temu zwiekszy sie wewnetrzna spdjnos¢ dziatan
podejmowanych w ramach projektu. W zwigzku z powyzszym zrealizowane zostang nastepujace
aktywnosci:

e Organizacja quizu jabtkowego. Wiedza i informacje, ktére umozliwig prawidtowe odpowiedzi
na wszystkie pytania quizu, bedg przekazywane na grafikach reklamowych emitowanych w
komunikacji miejskiej. Nagrodami w konkursie bedg jabtkowe gadzety oraz Swieze owoce.

e Stanowisko coctailbike

¢ 3 edycje konkursu w obieraniu jabtek z najdtuzszg skdorka z nagrodami (3 nagrody gtéwne: karty
przedptacone do sklepow ze sprzetem sportowym)

Na stoisku znajdowat sie bedzie réwniez totem z ekranem multimedialnym, na ktérym uczestnicy
wydarzenia bedg mogli znalez¢ informacje dotyczace kulinarnych zastosowan odmian jabtek.

Udziat w Pol’and’Rock Festival 2023

Wybér wydarzenia podobnie, jak w przypadku udziatu w Narodowym Dniu Sportu zwigzany jest z
duza popularnoscia festiwalu oraz duzym udziatem przedstawicieli grupy docelowej. W ramach
dziatania zrealizowane bedga nastepujgce aktywnosci:

¢ Przekazanie 3 ton jabtek w ramach dziatan promocyjnych
e 3 emisje sponsorowanych postow na profilach festiwalu

e Emisja 2 spotédw promocyjnych. W tym przypadku wykorzystany zostanie spot, ktory zostat
przygotowany w pierwszej edycji projektu #wybieramPOLSKIEjabtka

Pol’'and’rock Festival, to najwieksze wydarzenie plenerowe w Polsce, ktére gromadzi co roku ponad
25 000 uczestnikow, ktérzy sg przedstawicielami grupy docelowej (mtodziez, oraz osoby pomiedzy
20-30 rokiem zycia), bardzo czesto zainteresowane kwestiami zwigzanymi z ochrong srodowiska,
zdrowym odzywianiem i prowadzeniem zdrowego trybu zycia. Jednoczesnie wydarzenie to jest



bardzo atrakcyjne pod wzgledem zasiegdw osigganych w Internecie i mediach spotecznosciowych
— ponad 800 tysiecy osdb obejrzato relacje i transmisje, a zasieg dziatan w mediach
spotecznosciowych to blisko 4 mld. Biorgc pod uwage powyzsze dane przekazanie 3 ton jabtek, jest
jak najbardziej uzasadnione — daje okazje do bezposredniej promocji polskich owocéw wsrdd
przedstawicieli grupy docelowej, co w dtuiszej perspektywie przyczyni sie do realizacji celdw
i zatozen projektu. Jabtka beda rozdawane przez obstuge festiwalu wsréd: wolontariuszy
i uczestnikdw. Jabtka zostang przekazane w 7kg papierowych kartonach. Dziatanie to jest
jednoczesnie uzasadnione od strony ekonomicznej. Dzieki przekazaniu 3 ton jabtek mozliwe bedzie
dotarcie do bardzo duzej grupy odbiorcéw. Wykupienie spotdw i dziatan reklamowych pozwoli na
dotarcie do niespotykanej liczby odbiorcow.

1l. TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA
1. Termin realizacji zamoéwienia: 03.08.2023-30.09.2023
2. Zamawiajacy zastrzega sobie sprawo do zmiany terminy realizacji zamoéwienia

Iv. BUDZET ZAMOWIENIA
1. Maksymalny budzet dla przedmiotu zamdwienia wynosi 205 695,00 PLN netto (stownie:
dwiescie piec tysiecy szescset dziewieddziesigt piec¢ ztotych)

V. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

1. Postepowanie prowadzone jest na podstawie przepisow ustawy Kodeks cywilny z dnia 23
kwietnia 1964 r. (Dz.U. poz. 1025 z dnia 29.05.2018 r. z pdzn. zm.) art. 701 - 705, z zachowaniem
zasad uczciwej konkurencji.

Postepowanie prowadzone zostanie jednoetapowo i obejmie:

opublikowanie zaproszenia do sktadania ofert,

komisyjne otwarcie ofert,

ocene ztozonych ofert,

wybdr najkorzystniejszej oferty.

Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemnej.

Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim.

Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.

Zamawiajacy dopuszcza mozliwo$¢ powierzenia czesci zamowienia podwykonawcom.
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Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury lub wydtuzenia terminéw o
czym niezwtocznie poinformuje Oferentéw.

9. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do zakonczenia postepowania bez wyboru zadnej oferty
bez podawania przyczyny.

10. Niniejsze postepowanie w trybie zapytania ofertowego nie stanowi zobowigzania do zawarcia
umowy.

VI. WARUNKI UDZIAtU W POSTEPOWANIU | PODSTAWY WYKLUCZENIA

1. O udzielenie zaméwienia mogg sie ubiega¢ Oferenci, ktorzy:

a. nie podlegajg wykluczeniu

b. spetniajg warunki udziatu postepowaniu.

2. Ocena spetnienia warunkéw przeprowadzona bedzie w oparciu o ztozone przez Oferentéw
oswiadczenia i inne dokumenty.



3. W postepowaniu ofertowym mogg bra¢ udziat Oferenci spetniajgcy nastepujgce warunki
formalno- prawne:

a. posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 6 marca 2018 roku
Prawo przedsiebiorcow (Dz.U. 2018 poz. 646.);

b. znajduja sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej wykonanie umowy;

c. dysponujg odpowiednim potencjatem ludzkim;

dysponujg odpowiednim potencjatem technicznym;

posiadajg ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej;

nie podlegajg wykluczeniu z procedury.

Z niniejszej procedury wyklucza sie:

Oferentow, w stosunku, do ktérych otwarto likwidacje lub ktérych upadtosé ogtoszono, z
wyjatkiem Oferentéw, ktérzy po ogtoszeniu upadtosci zawarli uktad zatwierdzony prawomocnym
postanowieniem sadu, jezeli uktad nie przewiduje zaspokojenia wierzycieli poprzez likwidacje
majatku upadtego;

b. Oferentéw, ktdrzy ztozyli nieprawdziwe informacje majgce wptyw na wynik prowadzonego
postepowania.
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VII. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

1. Oferte nalezy sporzadzi¢ na zataczonym druku ,,Formularz ofertowy”, (Zatgcznik 1) w formie

pisemnej w jezyku polskim, ktéry powinien zosta¢ podpisany przez osoby upowaznione. Brak

poprawnie wypetnionego zatgcznika skutkuje odrzuceniem oferty. Jezeli do postepowania
przystepuje konsorcjum firm, komplet dokumentéw skfada jego lider, ktéry zobowigzany jest

réwniez dostarczy¢ umowe konsorcjum. Wyjatek stanowig dokumenty opisane w pkt. 8.3 lit. a —c.

2. Do oferty nalezy dotaczy¢ wszystkie wymagane Zataczniki, ktére powinny zostaé podpisane

przez osoby upowaznione. Brak jakiegokolwiek, poprawnie wypetnionego zatgcznika skutkuje

odrzuceniem oferty.

3. Kazdy z Oferentéw ma prawo do ztozenia jednej oferty na catos¢ zamédwienia. Ztozenie dwdch

ofert na zamdwienie skutkowac bedzie odrzuceniem Wykonawcy w zamdwieniu.

4. Wszystkie dokumenty w tym kopie dokumentéw muszg by¢ podpisane, poswiadczone za

zgodnos$¢ z oryginatem przez osobe podpisujgcg oferte (osobe upowazniong do reprezentowania

Wykonawcy).

5. Osoba podpisujgca oferte z zatgcznikami musi by¢ osobg upowazniong — za osobe/ osoby

upowazniong/e uznaje sie osobe/y figurujaca/e w rejestrach do zaciggania zobowigzan w imieniu

Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu, dotgczonym do oferty.

6. Wymagane jest, aby dokumenty sktadajgce sie na oferte miaty strony ponumerowane oraz byty

potgczone w sposdb trwaty.

7. Wszystkie miejsca, w ktdrych Oferent nanidst zmiany powinny by¢ podpisane przez osobe

uprawniong do sktadania o$wiadczen woli w imieniu Oferenta.

8. Do oferty nalezy dotaczy¢ nastepujgce dokumenty:

1. Dokumenty potwierdzajgce posiadanie statusu przedsiebiorcy oraz fakt, ze sytuacja
ekonomiczna i finansowa zapewni prawidtowg realizacje zamdwienia, zawierajgce:

a) aktualny odpis z Krajowego Rejestru Sadowego albo aktualne zaswiadczenie o wpisie do
ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawione nie wczeséniej niz 6 miesiecy przed uptywem
terminu do sktadania ofert. Jezeli Oferenci wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie zamdwienia
powyzszy dokument sktada kazdy z konsorcjantéw.

b) aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze sktadkami do Zaktadu Ubezpieczenn Spotecznych,
wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania ofert. Jezeli



Oferenci wspdlnie ubiegaja sie o udzielenie zamdwienia powyzszy dokument sktada kazdy z
konsorcjantow.

c) aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze zobowigzaniami do Urzedu Skarbowego, wystawione
nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania ofert. Jezeli Oferenci
wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie zamdwienia powyzszy dokument sktada kazidy z
konsorcjantow.

d) ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzone] dziatalnosci - aktualna
polisa, a w przypadku jej braku inny dokument potwierdzajacy, ze Oferent jest ubezpieczony
od zawodowej odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci.

e) umowe konsorcjum (jezeli dotyczy) — umowa cywilno-prawna ze wskazaniem lidera
upowaznionego do reprezentowania konsorcjum oraz szczegdétowego zakresu obowigzkow
kazdego z konsorcjantéw.

2. Zatozenia realizacji zamowienia obejmujgce nastepujgce elementy:

e Koncepcje przeprowadzenia quizu jabtkowego
e Projekt 2 infografik promujacych wydarzenia: Narodowy Dzieri Sportu oraz Swiatowy Dzier
Jabtka
Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wprowadzania modyfikacji w ramach koncepcji i propozycji
objetych wybrang oferta.

VIIL. MIEJSCE ORAZ TERMIN SKEADANIA OFERT

1. Oferte w formie papierowej nalezy dostarczy¢ w zaklejonej kopercie z tytutem:

,,OdpowiedZ na zapytanie nr 1/07/2023” do Zamawiajgcego na wskazany adres siedziby
Zamawiajgcego:

Stowarzyszenie Sady Grdjeckie

ul. Niemojewska 19,

05-660 Warka

w terminie do dnia 03.08.2023 r. do godziny 10.00 Liczy sie data wptyniecia oferty do biura
Zamawiajacego.

2. Zamawiajgcy dopuszcza ztozenie oferty w formie elektronicznej jako zeskanowanych
podpisanych dokumentéw w pliku / plikach pdf. Oferte w formie elektronicznej nalezy przestaé¢ na
maila: stowarzyszenie@jablkagrojeckie.pl z tytutem: ,,OdpowiedZ na zapytanie nr 1/07/2023 w
terminie do dnia 03.08.2023 do godziny 10.00 Liczy sie data i godzina wptyniecia oferty na serwer
Zamawiajacego.

3. Oferty ztozone po terminie nie bedg rozpatrywane.
4, Oferent moze przed uptywem terminu sktadania ofert zmienic lub wycofac swojg oferte.
5. W toku badania i oceny ofert Zamawiajgcy moze zgdaé od oferentéw wyjasnien dotyczgcych

tresci ztozonych ofert.
Zapytanie ofertowe zamieszczono na stronie: www.jablkagrojeckie.pl
IX. OCENA OFERT

1. Ztozone oferty zostang ocenione pod wzgledem stawianych im warunkéw udziatu w
postepowaniu okreslonym w Zapytaniu.
2. W przypadku, gdy oferta nie spetni ktdregokolwiek z warunkéw udziatu w postepowaniu (brak

formularza ofertowego oraz zatgcznikéw, brak podpiséw oséb upowaznionych do reprezentowania
Wykonawcy) niniejszego zapytania ofertowego — oferta zostanie odrzucona. Z tytutu odrzucenia oferty,
Oferentom nie przystugujg zadne roszczenia przeciw Zamawiajgcemu. Oferty oceniane bedg punktowo.
Maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyskac oferta wynosi tacznie 100 pkt.

3. Przy wyborze najkorzystniejszej oferty spetniajgcej kryteria formalne Zamawiajacy bedzie
kierowac sie kryteriami oceny oferty:
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KRYTERIUM MAX. LICZBA
PUNKTOW
1. CENA 40
3. JAKOSC KONCEPCII 30
PRZEPROWADZENIA QUIZU JABLKOWEGO
4. JAKOSC KONCEPCIJI 2 GRAFIK 30
1. CENA - w tym kryterium Zamawiajgcy przydzieli kazdej badanej ofercie odpowiednia

liczbe punktéw wg wzoru nr 1. Oferent, ktéry zaproponuje najnizszg cene otrzyma 40 punktow,
natomiast pozostali Oferenci odpowiednio mniej punktéw wedtug wzoru 1 zamieszczonego
ponize;j:

C min

C= x 40 pkt

Cx

gdzie:

C - liczba punktow za kryterium ,,cena”;

C min — najnizsza cena wynikajaca ze ztozonych ofert;

Cx — cena oferty badane;j.

2. JAKOSC KONCEPCJI PRZEPROWADZENIA QUIZU JABLKOWEGO, w tym kryterium Zamawiajgcy
przydzieli kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktéw (maksymalnie 30 pkt) na
podstawie przedstawionych propozycji koncepcji konkursu, gdzie Zamawiajgcy wezmie pod

uwage:
Koncepcje i jej dopasowanie do zatozen projektu 1-15 pkt.
2. | Dopasowanie quizu do specyfiki projektu i poszczegdlnych grup 1-15 pkt.
docelowych
3. JAKOSC KONCEPCJI 2 GRAFIK, w tym kryterium Zamawiajacy przydzieli kazdej badanej ofercie
odpowiednig liczbe punktow (maksymalnie 30 pkt), gdzie Zamawiajgcy weZmie pod uwage:
1. | Atrakcyjnosé koncepcji i zaproponowanych GRAFIK 1-15 pkt.
2. | Dopasowanie grafik do 1-15 pkt.
specyfiki projektu i poszczegdlnych grup docelowych

X. WYBOR | OGLOSZENIE ZWYCIEZCY
1. Za najkorzystniejszg oferte uznana zostanie oferta, ktdra otrzyma najwiekszg liczbe punktéw.
2. Zamawiajgcy jest uprawniony do wyboru kolejnej, najkorzystniejszej oferty w przypadku, gdyby

wybrany Wykonawca, ktérego oferta zostata uznana za najkorzystniejszg odmodwit podpisania umowy
lub gdyby podpisanie umowy z takim Oferentem stafo sie niemozliwe z innych przyczyn.

3. Wyboér i ogtoszenie wybranego Oferenta nastgpi w terminie do 10 dni roboczych liczonych od
dnia po dniu zakonczenia przyjmowania ofert.
4. Zamawiajgcy poinformuje Oferentéw, ktérzy ztozyli oferty o wyborze najkorzystniejszej oferty

w zamoéwieniu.
XI. OSOBY UPRAWNIONE DO UDZIELANIA WYJASNIEN ZE STRONY ZAMAWIAJACEGO



Xll.

XIll.

Pytania nalezy kierowac¢ do Pani Magdaleny Wrotek-Figarskiej: magdalena@jablkagrojeckie.pl
WARUNKI SZCZEGOLNE

Termin zwigzania ofertg powinien wynosi¢ 30 dni od dnia jej ztozenia.

W cenie ustugi Wykonawca zobowigzany jest uja¢ wszystkie przewidywalne koszty zwigzane
z realizacjg zamowienia szczegétowo wskazane w niniejszym Zapytaniu oraz wszystkie koszty
wynikajgce z zapiséw niniejszego zapytania ofertowego, bez ktérych realizacja zamdwienia nie

bytaby mozliwa.

Zamawiajacy dopuszcza udziat podwykonawcédw w realizacji zamdéwienia. Odpowiedzialno$¢ za
prawidtowg realizacje zamowienia ponosi Wykonawca.

Zamawiajgcy nie ponosi zadnej odpowiedzialnosci ani jakichkolwiek kosztéw zwigzanych
z przygotowaniem oferty przez Oferenta, a w szczegélnosci zwigzanych z przystgpieniem do
procesu ofertowego, przygotowaniem i ztozeniem oferty, przygotowaniami do zawarcia
umowy.

Zamawiajgcy zastrzega, iz wszystkie materiaty wytworzone w ramach projektu objetego
niniejszym zapytaniem ofertowym bedg musiaty zawieraé informacje o zrddle finansowania,
ktorej tresc zostanie przekazana wybranemu Wykonawcy.

ZALACZNIKI
1.Zatgcznik nr 1 — Formularz ofertowy dla zaméwienia.
2. Zatacznik nr 2 - Oswiadczenie Oferenta o braku powigzan osobowych i kapitatowych z
Zamawiajgcym.
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Zatacznik nr 1 do Zapytania ofertowego nr 01/07/2023

Formularz ofertowy

Nazwa i adres oferenta:

W odpowiedzi na Zapytanie ofertowe

1. Oswiadczamy, ze oferujemy wykonanie zamowienia w okre$lonej kwocie:

Lp. Podmiot zaméwienia ilos¢ Cena netto Cena brutto
na przygotowanie koncepcji oraz
realizacje projektu.
»HwybieramPOLSKIEjabtka2023”
1 1
Razem:

2.  Propozycja koncepcji realizacji zamdéwienia opisana szczegétowo w pkt. VII ppkt. 8.2
stanowi zatgcznik nr 1 do niniejszego formularza ofertowego.

3.  Oswiadczamy, ze powyzsza cena zawiera wszystkie koszty jakie poniesie Zamawiajgcy
w zwigzku z realizacjg zamdwienia w przypadku wyboru niniejszej oferty.

4.  Oswiadczamy, ze wykonamy catos¢ przedmiotu zamdwienia w terminie okreslonym
w zapytaniu ofertowym.

6. Jednoczesnie oswiadczamy, ze:

o posiadamy status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 6
marca 2018 roku Prawo przedsiebiorcéow (Dz.U. 2018 poz. 646.);

o znajdujemy sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej poprawna
i terminowa realizacje zaméwienia;
o posiadamy niezbedng wiedze i doswiadczenie zapewniajgce poprawng
i terminowa realizacje zamodwienia;
o dysponujemy odpowiednim potencjatem ludzkim zapewniajgcym poprawng
i terminowa realizacje zamodwienia;
o dysponujemy odpowiednim potencjatem technicznym gwarantujagcym

poprawng i terminowg realizacje zamdwienia;

o nie podlegamy wykluczeniu z procedury;

o akceptujemy warunki uczestnictwa w postepowaniu, okreslone w zapytaniu
ofertowym.

Miejsce i data (Imie, nazwisko, podpis, pieczatka osoby uprawnionej)



ZALACZNIK NR 2 ,OSWIADCZENIE OFERENTA DOTYCZACE BRAKU POWIAZAN OSOBOWYCH
| KAPITAtOWYCH Z ZAMAWIAJACYM

OSWIADCZENIE

Ja, nizej podpisany/a przystepujac do Zapytania ofertowego nr 1/07/2023, oswiadczam o braku
powigzan kapitatowych lub osobowych z Zamawiajgcym.
Przez powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania miedzy
Zamawiajgcym lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu
Zamawiajgcego lub osobami wykonujgcymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci zwigzane z
przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a wykonawcg, polegajace
w szczegdlnosci na:
A.  uczestniczeniu w spdtce jako wspdlnik spétki cywilnej lub spotki osobowej;
B. posiadaniu udziatéw lub co najmniej 10% akcji;
C. petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzgdzajgcego, prokurenta,
petnomocnika;
D. pozostawaniu w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ktéry moze budzié
uzasadnione watpliwosci, co do bezstronnosci w wyborze wykonawcy,
w szczegdlnosci pozostawanie w zwigzku matzenskim, stosunku pokrewienstwa lub
powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa lub powinowactwa w linii bocznej do
drugiego stopnia lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.

Miejsce i data (Imie, nazwisko, podpis, pieczatka)*

* Podpis osoby figurujacej lub oséb figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzan w imieniu
Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu.



